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I. Информация об опыте
Условия возникновения и становления опыта.

Опыт формировался и апробировался на базе МОУ «Гимназия №22 г. Белгорода» (г. Белгород, бульвар Юности, 14).
Обучение в профильной школе связано, прежде всего, с деятельностным характером преподавания, сориентировано на реализацию компетентностного подхода. Именно в сочетании расширения материала в выбранной области профессиональных знаний и разнообразии форм работы и приёмов реализуется индивидуальный подход профильного образования.
Важнейшим направлением деятельности для автора в этой связи стала работа в классах социально-экономического профиля, т. к. именно в них учащиеся выбирают изучение на профильном уровне предмет «Экономика».

Необходимость использования современных педагогических технологий была обусловлена потребностью формирования экономических компетенций посредством использования деятельностного подхода. При выполнении ряда тестовых работ, позволяющих рассматривать сформированность ряда экономических компетенций, были выявлены затруднения учащихся (Приложение №1). Анализ результатов успеваемости при выполнении предлагаемых заданий продемонстрировал невысокий уровень сформированности экономических компетенций (см. рис.1).
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Рис. 1. Сформированность экономических компетенций учащихся

Актуальность опыта

В соответствии с новой образовательной парадигмой ценными становятся не столько знания, полученные учащимися от учителя, сколько добытые и примененные самостоятельно. В информационно насыщенном пространстве важно уметь находить информацию из разных источников, интерпретировать и создавать новую, творчески применять знания. Это требует радикального изменения характера учебного процесса и способов деятельности обучаемых и обучающего. В данном контексте уместно использование деятельностного подхода в образовании, в частности для формирования экономических компетенций.

Деятельностный подход исходит из положения о том, что психологические способности человека есть результат преобразования внешней предметной деятельности во внутреннюю психическую деятельность путем последовательных внутренних действий. Таким образом, познавательное развитие учащихся определяется характером организации их деятельности.

Эффективность формирования экономических компетенций старшеклассников обеспечивается при реализации следующих педагогических условий: актуализация у старшеклассников личностного смысла к овладению основами экономической культуры; информационная наполненность пространственно-временных границ восприятия старшеклассниками механизмов функционирования экономики как системы; использование совокупности форм и методов активного обучения старшеклассника как субъекта собственного развития; организация социально-ориентированной экономической деятельности старшеклассников.
Противоречие заключается в необходимости формирования экономических компетенций старшеклассников и недостаточной систематизацией педагогических методов и приемов при использовании деятельностного подхода на уроках экономики и внеклассных занятиях. 
Ведущая педагогическая идея опыта
Изучение экономики на профильном уровне и работа по индивидуальным учебным планам предполагают реализацию различных образовательных потребностей обучающихся. Поэтому ведущая педагогическая идея опыта заключается в отборе и разработке методов и приемов, позволяющих на основе деятельностного подхода обучения создавать условия для эффективного формирования экономических компетенций, необходимых для решения сложных профессиональных и жизненных задач.
Длительность работы над опытом

В работе над опытом можно выделить несколько этапов:

I – сентябрь – декабрь 2008 г. – констатирующий: проведен анализ традиционных методов преподавания экономики, знакомство с современными образовательными технологиями и подходами к организации образовательного процесса.

II – январь 2009-декабрь 2010 г. – формирующий: апробация и внедрение в урочную и внеурочную систему элементов разрабатываемой системы работы: кейс-метод, метод направляющего текста, проектный метод

III – январь – июнь 2011 г. – контролирующий: проведение контрольных диагностик для определения наличия положительной динамики в формировании экономических компетенций учащихся.

Диапазон опыта
Внедрение педагогических приемов осуществлялось:

1) на уроках в профильных классах старшего звена – 9-11 кл. – работающие по программам И.В. Липсица и С.И. Иванова, 
2) во внеурочной деятельности: работа с клубом молодых потребителей, индивидуальные и групповые занятия с одаренными детьми при подготовке к олимпиадам и конкурсам, ведение элективных курсов «Основы потребительских знаний» (Е. Кузнецовой) и «Три ступени к миру бизнеса» для 9-х классов.
Теоретическая база опыта
При деятельностном подходе к обучению основным элементом работы учащихся будет решение задач, т.е., освоение деятельности, особенно новых видов деятельности: учебно–исследовательской, поисково-конструкторской, творческой и др. В этом случае фактические знания станут следствием работы над задачами, организованными в целесообразную и эффективную систему. Из пассивного потребителя знаний учащийся становится активным субъектом образовательной деятельности. 

По мнению автора наиболее значимыми работами, рассматривающими реализацию деятельностного подхода в обучении являются следующие. Концепция «учения через деятельность» американского ученого Д. Дьюи выделяет следующие основыне принципы: 1) учет интересов учащихся; 2) учение через обучение мысли и действию; 3) познание и знание - следствие преодоления трудностей; 4) свободная творческая работа и сотрудничество.[6] При деятельностном аспекте содержания обучения учебный процесс представляет собой: 1) взаимодействие, 2) решение коммуникативных (проблемных) задач.

Взаимодействие при этом есть способ бытия - общение и способ действования - решение задач. «Среда учения - деятельность, разнообразная по содержанию, мотивированная для ученика, проблемная по способу освоения деятельности, необходимое условие для этого - отношения в образовательной среде, которые строятся на основе доверия, сотрудничества, равнопартнёрства, общения»[11, 81]. Во взаимодействии «учитель – ученик», «ученик – ученик» главная роль отводится принятию другого человека, группы, себя, другого мнения, отношения, фактов бытия. Согласно Д. Б. Эльконину, «основное отличие учебной задачи от всяких других задач заключается в том, что ее цель и результат состоят в изменении самого действующего субъекта, а не в изменении предметов, с которыми действует субъект»[18, 132]. Высшая степень проблемности присуща такой учебной задаче, в которой ученик: сам формулирует проблему, сам находит ее решение, решает, самоконтролирует правильность этого решения.

Таким образом, постоянное решение таких учебных задач выливается в систематическую самостоятельную поисковую деятельность, а само обучение превращается в проблемно-развивающее (по М. И. Махмутову [13, 49]), в котором деятельностное начало соотносится с направленностью этой деятельности на личность, которая и должна каким-то образом развиться в результате осуществления ею этой деятельности. Как пишет Л.С. Выготский, «в основу процесса должна быть положена личная деятельность ученика…Научная школа есть непременно «школа действий». Наши действия, движения - суть наши учителя» [4, 167]. Если говорить о содержании учебной деятельности в деятельностной модели обучения, то, как указывает И.В. Ворожцова, приоритетным является «деятельность субъекта учения - учение или научение. Оно есть учебная деятельность, с точки зрения ее организации, рамок поведения, социальных функций и целей. С точки зрения содержания, учебная деятельность является интегративной частью жизнедеятельности ученика. Содержание учебной деятельности, определяемое как решение учебных задач посредством учебных действий, относится к плану учителя. План ученика - жизнедеятельность, т.е. мотивы, возможности, ситуация выбора, делание для себя и открытия для себя»[3, 26]. Деятельностный аспект функций учителя в деятельностной модели обучения проявляется в деятельности по управлению процессом обучения. (Как образно замечает Л.С. Выготский, «учитель должен быть рельсами, по которым свободно и самостоятельно движутся вагоны, получая от них только направление собственного движения»[4, 173]). 

Профессор кафедры экономики МИОО Т.С. Терюкова определяет экономические компетенции как набор теоретических знаний и практических навыков, необходимых для встраивания в экономическую систему [17, 42]. 

По мнению автора, наиболее значимыми являются следующие экономические компетенции:

1) способность к оценке экономической ситуации и самостоятельному принятию решений экономических проблем;

2) грамотное удовлетворение насущных потребностей в повседневной жизни (умение выбирать, обмениваться, покупать)
3) правила и привычки экономического поведения в условиях рынка;

4) уровень финансовой грамотности.
Новизна опыта
Новизна его состоит в подборе наиболее эффективных приемов для формирования экономических компетенций посредством деятельностного подхода: процесс приобретения знаний рассматривается как ситуативный процесс, в котором учащиеся должны активно расширять свои знания и компетенции, для того чтобы использовать их при решении комплексных проблем. Автором опыта были разработаны рабочая тетрадь по экономике «Опорный конспект школьника по основам потребительских знаний», пособие для учителя к рабочей тетради; систематизированы тексты кейсов по степени сложности и их главным вопросам для индивидуализации обучения.
II. Технология опыта

Цель и задачи педагогической деятельности.

Оптимальные условия для развития личности складываются тогда, когда приобретение знаний становится для старшеклассников субъективно необходимым и важным для настоящего и подготовки к будущему, и когда разные виды занятий насыщаются задачами познавательного и продуктивно-творческого характера, ведут к самообразованию и самосовершенствованию. 
Целью педагогической деятельности является создание условий для формирования экономических компетенций учащихся посредством приемов и методов, опирающихся на деятельностный подход в обучении.

Достижение планируемых результатов предполагает решение следующих задач: 

1. Изучить методическую литературу по данной теме, изучить основные методологические принципы, на которых строится деятельностный подход; 

2. Отобрать приёмы и средства преподавания и учения, помогающие формировать экономические компетенции в условиях осуществления деятельностного подхода;

3. Апробировать в урочной и во внеурочной деятельности отобранные педагогические приемы и средства, формирующие экономические компетенции при реализации деятельностного подхода и проанализировать их результативность.
Содержание образования и средства достижения цели.

При организации процесса обучения необходимо учитывать следующие принципы.

Первый принцип: ситуативностъ на основе подлинных проблем.

Исходным пунктом обучения служат подлинные и комплексные ситуации, которые благодаря своей связи с действительностью и профессиональной актуальности инициируют учебный процесс и предотвращают приобретение так называемых инертных знаний.

Второй принцип: обучение во множественных контекстах.

Содержание следует изучать в различных контекстах, чтобы приобретенные знания и навыки не привязывались только к одной определенной ситуации. Такой подход способствует применению знаний.

Третий принцип: обучение с разных перспектив.

Гибкости применения знаний может способствовать рассмотрение учебных материалов с учетом различных перспектив.

Четвертый принцип: обучение в социальном контексте.

Социальные контексты представляют собой исходный пункт «введения в культуру». При этом сотрудничество учащихся друг с другом, а также с экспертами является существенной составляющей учебного процесса.

Перечисленные принципы отражают центральные понятия развития структуры знаний и свидетельствуют о ситуативном переносе знаний на решение новых комплексных задач. Соединение учебного процесса и процесса решения проблем с последующим их обсуждением способствует приобретению знаний.

Обучения по кейс-методу. Базовая структура кейс-метода основывается на том, что школьники сталкиваются со случаем из практики или же из собственного окружения. 

Основная цель кейс-метода, которая должна быть достигнута на занятиях — развитие способности учащихся к принятию решений. Применение данного метода эффективно при работе с профильными классами, так как учебный план предусматривает достаточное количество часов на практические занятия. Изучение таких разделов как «Микроэкономика», «Макроэкономика», «Мировая экономика» становится легче и понятнее, когда учащиеся самостоятельно пробуют решить жизненные ситуации, на какое-то время становятся участниками важных экономических событий. Так, изучая тему «Налоги» и работая с кейсом «Принципы налогообложения», ученики должны ответить на следующие вопросы: 1) Возможно ли использование базовых принципов на логовой политики развитых стран в странах с переходной экономикой? Почему да или почему нет? 2) Могут ли налоги воздействовать на потребительский спрос? На экономический рост в стране? 3) Направления и инструменты налоговой политики государства: на что они могут воздействовать? Как с помощью налогов можно регулировать экономические процессы? и т.д. При этом учащиеся касаются «взрослых» проблем, о которых ранее имели лишь некоторые теоретические сведения.
Положительным при работе на уроках с данным методом является то, что учащиеся не находятся в пассивной роли получателя информации, а стоят в центре процесса решения проблемы благодаря выбранной форме работы в группах. Процесс принятия решений организован интерактивно. Как правило, группы разбиваются на более мелкие и более активные рабочие подгруппы, состоящие из 4—6 человек. В этих маленьких группах изучаются материалы данного кейса и разрабатываются предложения для решения проблемы, которые потом обсуждаются полным составом группы.

На взгляд автора различные варианты одного и тоже кейса могут быть предложены разным по мотивированности и успеваемости учащимся. Так, для среднеуспевающих учеников можно предложить текс, предоставляющий необходимую информацию и называющий изучаемые проблемы, определяя их задачу как разработка вариантов решения проблемы с помощью предоставленной информации. В то время как хорошо или отлично успевающие ученики получают кейс по той же теме, но для них информация предоставляется с пробелами и их главная задача – самостоятельное поучение информации (Приложение № 3).
Случаи могут быть самыми различными по объему и содержанию. Например, при работе с УМК С.И. Иванова при изучении раздала «Спрос и предложение» во время проведения уроков-практикумов используются следующие кейсы: «Изменился ли закон спроса?», при изучении раздела «Конкуренция и рыночные структуры» - «Монополии естественные и «противоестественные», «Картели: польза или вред?», «Давайте жить дружно!» (Приложение №4).

С помощью кейс-метода можно анализировать действительность во всей ее комплексности на основе конкретного случая. На кейс-метод распространяются основные положения направленной на действие дидактики, которая исходит из тезиса, что обучение должно быть ориентировано на развитие способности решать конкретные жизненные ситуации.
Метод направляющего текста представляет собой один из современных методов, способствующих приобретению ключевых знаний для будущей профессии и тем самым для профессиональной дееспособности молодых специалистов. Он включает несколько фаз.

1) Фаза получения информации

Учебный процесс начинается с того, что учащиеся получают информацию о поставленной рабочей задаче. Они должны прежде всего понять, о чем идет речь в задаче и в чем конкретно заключается цель обучения. Учащиеся должны использовать как можно больше средств получения информации, в том числе и внешних.

2) Фаза планирования 

Задача фазы планирования состоит в систематическом составлении рабочего плана. На этой фазе учащимся предлагается в рамках рабочей группы в понятной и образной форме зафиксировать альтернативные подходы к выполнению задачи. С точки зрения применения средств обучения эффективным может оказаться планирование с использованием компьютера.

3) Фаза принятия решения

На этой фазе противопоставляются альтернативные рабочие планы и принимается по возможности поддерживаемое всеми членами рабочей группы решение в пользу предполагаемой оптимальной альтернативы. Обсуждение аргументов за и против в ходе дискуссии в группе способствует тщательному повторному продумыванию поставленной задачи. На фазе принятия решения учащиеся используют предоставленные в направляющем тексте материалы как базу для принятия решения.

4) Фаза осуществления

Опираясь на тщательное предварительное обдумывание, учащиеся приступают к приобретению знаний и навыков (например, использования компьютерных программ), к описанию рабочего места или же процессов на определенных участках предприятия. 

5) Фаза контроля

Под контролем на занятиях, проводимых по методу направляющего текста, подразумевается самоконтроль при помощи содержащихся в направляющем тексте бланков для контроля. Самоконтроль служит для выяснения пробелов в знаниях учащихся и является ценной обратной связью для определения достигнутого уровня и имеющихся недостатков. 

6) Фаза оценки

На фазе оценки результатов работы нужно сделать выводы из результатов контроля. Метод направляющего текста может не предусматривать выставления отметок за достигнутые результаты. В разговоре с учащимися учитель старается побудить их к самостоятельному выявлению ошибок. На основе этого совместно выявляются возможные причины для ошибок и обсуждаются возможности их избегания в будущем. 

В учебном плане к УМК С.И. Иванова значительное количество тем, при изучении которых может применяться данный метод. Например, при изучении темы «Фирма» используется направляющий текст «Создание предприятия» (Приложение №5).
Проектный метод. Общими целями проектного метода, встречающимися в той или иной форме в литературе по этой тематике можно считать следующие учебные цели:

1. Возможность свободного выбора школьником тем и задач в соответствии с его склонностями и интересами.

2. Умение школьника планировать и реализовывать работу в соответствии с возрастом.

3. Умение школьника по собственной инициативе самостоятельно заниматься анализом четко очерченного содержания, исходя из определенной постановки задачи.

4. Умение самостоятельного поиска путей достижения целей, их разработки и переноса на другие ситуации.

5. Умение развивать и испытывать свои возможности и узнавать при этом пределы способностей.

6. Понимание необходимости кооперативных действий для решения определенных задач.

7. Умение выявлять имеющиеся напряженности и конфликты и искать возможные пути их решения.

8. Умение получать, собирать, систематизировать информацию и критически оценивать и использовать ее.

9. Возможность школьника упражняться в ведении деловой дискуссии, чтобы уметь высказывать и отстаивать свои требования.

Умение по отдельности или в группе целеустремленно участвовать в событиях и решающим образом влиять на них.
Для проектного метода характерны 4 этапа: постановка целей, планирование, проведение и оценка.
1) Постановка цели. Учитель и школьники вместе ставят перед собой цели.
По возможности школьники должны с самого начала участвовать в выборе проекта и определении целей, достигаемых соответствующим проектом. Это не исключает того, чтобы учитель на предварительной фазе продумал возможные и целесообразные темы проектов и обрисовал свои представления в эскизе. 

2) Планирование. Учитель и школьники составляют план проведения проектной работы

На основе описания целей проекта его эскиз уточняется и составляется план. Для того чтобы школьники были в состоянии участвовать в планировании проектной работы, то учитель или руководитель проекта должен предоставить им необходимые рекомендации для планирования. 

3) Осуществление. Работы выполняются совместно или в группах с разделением труда

На основе детального плана проекта начинается его фактическая реализация. Принятые на этапе планирования решения, таким образом, являются определяющими для дальнейшего хода проекта.

В ходе работы над проектом может возникнуть необходимость уточнения плана проекта, изменения целей; а иногда определенные представления нереализуемы. В то же время становится очевидным, что руководитель проекта должен планировать промежуточные фазы проверки и обсуждения стадий осуществления проектной работы, чтобы в случае необходимости была возможность пересмотреть рабочий план.

4) Оценка или контроль. Проводится совместная оценка накопленного опыта и достигнутых результатов

Главный акцент на этой фазе делается на оценке результатов проектной работы. Проверяется, насколько удалось осуществить проектную работу, какие проблемы возникли, в чем заключались причины их возникновения и какие выводы нужно сделать для других проектных работ. В частности, можно, например, проверить:

· Достигли ли мы намеченных целей?

· Довольны ли мы результатами проекта?

· Овладели ли школьники в достаточной мере необходимыми методами работы и планирования?

· Какого рода были возникшие в фазе планирования и осуществления трудности?

· Разрешимы ли эти трудности, а если нет, то почему?

· Какие выводы можно сделать из этого для дальнейшей работы?

Практически любая учебная тема может являться основой для создания проекта, например: «Роль денег в рыночной экономике», «Открываем ресторан», «Фирма на рынке», «Семья и доходы» и др. (Приложение №6, Приложение №7)

Использование проектного метода на занятиях и во внеурочной деятельности позволяет анализировать, степень сформированности таких экономических компетенций, как уровень экономической активности, оценка собственной ресурсной базы: интеллектуальных и организационных активов.

При работе с учащимися, мотивированными не столько на получение высоких отметок, сколько на достижение поставленных целей и формирование экономических интересов, данный метод позволяет достичь значительных результатов. Так, участники клуба молодых потребителей нашей гимназии в течение 2009-2010 учебного года участвовали в разработке лучшего проекта «Экономика и потребитель». Одной из целей их деятельности было формирование такой экономической компетенции, как грамотное удовлетворение насущных потребностей в повседневной жизни (умение выбирать, обмениваться, покупать). В результате лучшие проекты были включены в авторскую рабочую тетрадь «Опорный конспект школьника по основам потребительских знаний» для 6 класса (Приложение №8).
Таким образом, учащиеся становятся активными субъектами образовательного процесса. Поэтому для организации учебной деятельности значительный интерес представляют задачи интеллектуально-познавательного характера, ориентирующие на поиск знаний и необходимость их освоения в практической деятельности. Это расширяет кругозор, ведет к углублению и систематизации знаний.

III. Результативность опыта

Для определения результативности опыта могут быть использованы следующие показатели:

· положительная динамика при выполнении тестовых заданий, позволяющих анализировать сформированность экономических компетенций;
· положительная динамика в выполнении заданий блока «Экономика» при сдаче ЕГЭ по обществознанию;

· положительная динамика качества знаний обучающихся по результатам учебного года, административных и муниципальных срезовых работ;
· высокие результаты учащихся в олимпиадах, конкурсах, конференциях;
· поступление выпускников в ВУЗы и факультеты, имеющие экономическую направленность;

· количество девятиклассников, выбирающих социально-экономический профиль класса.

За время работы над опытом были проанализированы данные выполнения тестовых работ для рассмотрения сформированности экономических компетенций (см. рис.2).
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Рис. 2. Динамика сформированности экономических компетенций

Значительное число наших выпускников в качестве экзамена по выбору останавливается на предмете «Обществознание». При этом количество вопросов экономического блока с каждым годом меньше не становится. Успешность выполнения заданий по экономике на экзамене является и моей непосредственной задачей при работе со старшеклассниками. При анализе результатов ЕГЭ были получены данные, характеризующие успешность применяемых технологий (см. таблицу 1). Это в свою очередь позволяет сделать вывод о сформированности такой экономической компетенции, как способность к оценке экономической ситуации и самостоятельному принятию решений экономических проблем.
Таблица 1.
Результаты выполнения заданий экономического содержания на ЕГЭ по обществознанию

	Учебный год
	Количество учащихся/% (социально-экономический профиль)
	Процент правильно выполненных заданий части А5-А9
	Процент правильно выполненных заданий части В4, В6
	Процент правильно выполненных заданий части С9

	2008-2009
	17/77%
	75%
	63%
	60%

	2009-2010
	19/79%
	75%
	63%
	60%

	2010-2011
	15/62,5%
	78%
	65%
	61%


Анализ качества знаний учащихся показал, что на протяжении последних трех лет работы наблюдается позитивная динамика учебных достижений обучающихся (см. рис.3). Это свидетельствует о значительной степени выработанности экономических интересов, о существенном уровне экономической активности, а также сформированных правила и привычки экономического поведения.
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Рис. 3. Динамика качества знаний по экономике в профильных классах
Проводимые независимые административные и муниципальные контрольные работы позволяют сделать вывод о наличии положительных изменений в степени обученности учащихся профильных классов (см. рис. 4). Проводимая в апреле 2011 г. муниципальная контрольная работа по экономике для 11 классов, изучающих экономику на профильном уровне, показала наличие механизма социальной и экономической адаптации старшеклассников.
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Рис. 4. Динамика успеваемости при выполнении срезовых контрольных работ по экономике в профильных классах

По-прежнему остаются престижными экономические специальности и факультеты. Количество выпускников гимназии, выбирающих будущую профессию экономической направленности, на протяжении последних лет остается значительным (см. таблицу 2). Таким образом, просматривается овладение экономической компетенцией, создающей предпосылки для выбора сферы экономической деятельности.
Таблица 2.

Поступления выпускников на экономические факультеты

	Учебный год
	% студентов, обучающихся по экономическим специальностям

	2008-2009
	48% обучающихся

	2009-2010
	45% обучающихся

	2010-2011
	45% обучающихся


Выпускники 9-х классов гимназии ежегодно в большом количестве стремятся выбрать социально-экономический профиль класса (см. рис. 5). По результатам анкетирования, проводящегося два раза в год (сентябрь, январь), можно проследить заинтересованность учащихся изучать экономику как учебную дисциплину, в том числе на профильном уровне. 
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Рис. 5. Динамика выбора социально-экономического профиля выпускниками 9-х классов
Повышение мотивации учащихся с помощью деятельностного подхода, дифференциация предлагаемого материала и заданий позволили выявить заинтересованных и одаренных учащихся, желающих изучать экономику на углубленном уровне, участвовать в конкурсах и олимпиадах и добиваться побед (Приложение №9). 

Таким образом, можно сделать следующие выводы: 

1.В ходе работы были выявлены эффективные педагогические приемы для применения деятельностного подхода, способствующие формирования экономических компетенций учащихся: использование элементов конструктивистского обучения, как на уроках, так и во внеурочной деятельности.

2. Предложенные педагогические приемы в рамках деятельностного подхода позволили повысить качество знаний учащихся, стимулировать стремление к изучению предмета на профильном и углубленном уровне, участие обучающихся в предметных олимпиадах и конкурсах.
3. Описываемые технологии могут быть использованы для дальнейшей работы с учащимися для их социализации и вовлечения в проектную и исследовательскую деятельность.
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Приложение №1

Тестовые задания для определения сформированности экономических компетенций

«ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

9 класс

1. Экономика как наука рассматривает проблему эффективного использования ограниченных ресурсов для удовлетворения неограниченных потребностей.

2. Проблема безработицы изучается макроэкономикой.

3. Неурожай зерновых в Центрально-Черноземном регионе привел к росту цен на хлеб в этом регионе. Этой проблемой за​нимается макроэкономика.

4. Эксперимент в экономике носит ограниченный характер.

5. Микроэкономика рассматривает экономические явления в целом.

6. Предмет экономической теории - поиск использования безграничных ресурсов для удовлетворения потребностей.

7. Экономическая теория выполняет познавательную функ​цию, то есть с ее помощью изучается жизнь общества.

8. Экономическая теория является общетеоретической осно​вой для изучения менеджмента.

9. Если экономика рассматривается как хозяйство, то необ​ходимо рассмотреть совокупность отраслей народного хо​зяйства.

10. Рост цен на автомобили в России рассматривает макро​экономика.

11. Какое из этих положений не имеет отношения к определе​нию предмета экономической теории:

а) эффективное использование ресурсов;

б) неограниченные производственные возможности;

в) максимальное удовлетворение потребностей;

г) ограниченные ресурсы.

12. Что из перечисленного изучает микроэкономика 

а) производство в масштабе всей экономики;

б) численность занятых в хозяйстве;

в) общий уровень цен;

г) производство сахара и его динамика.

13. Что наиболее полно характеризует предмет экономической теории:

а) динамика материальных и духовных потребностей человека;

б) мотивация поведения человека;

в) эффективное удовлетворение потребностей с помощью ограниченных ресурсов;

г) натуральное богатство.

14. Если исследуется экономика как целостная система, то это анализ:

а) микроэкономический;

б) макроэкономический.

15. Что относится к методам экономической теории?

а) анализ и синтез;

б) индукция и дедукция;

в) моделирование;

г) все ответы верны.

16. Что из перечисленного ниже изучает макроэкономика?

а) в 1997 г. инфляция в Эколандии составила 20 % в год;

б) в 1998 г. с завода «Орбита» было уволено 170 человек;

в) в результате засухи в Центрально-Черноземном районе сократилось предложение пшеницы, и цены на хлеб выросли на 15 %;

г) повышение таможенных пошлин на иностранные автомо​били привело к росту цен на них в России.

17. Какая функция не имеет отношение к экономической теории?

а) методологическая;

б) образовательная;

в) объяснительная;

г) утешительная. 

18. Для какой науки экономическая теория является общетеоретической основой?

а) менеджмент;

б) социология;

в) философия;

г) политология.

19. Какое из определений наиболее полно характеризует эко​номическую теорию?

а) это наука о динамике материальных и духовных потребностей человека;

б) это наука об эффективном использовании ограниченных ресурсов для удовлетворения неограниченных потребностей; 

в) это наука об эффективном использовании безграничных ресурсов;

г) это наука о натуральном богатстве.

20. Общий уровень цен и безработицы в экономической системе изучается в курсе:

а) микроэкономики; 

б) макроэкономики; 

в) менеджмента;

г) международных финансов.

«ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

10 класс

1. Рост общего уровня цен в России в 1992 году составил 120 %. Это изучает макроэкономика.

2. Индукция, являясь методом экономического познания, предполагает движение мысли от частных фактов к общему выводу.

3. Макроэкономика рассматривает отдельные экономические единицы.

4. Предметом экономической теории является динамика ма​териальных и духовных потребностей человека.

5. Экономическая теория выполняет образовательную функ​цию, то есть люди разных профессий с ее помощью могут овла​деть экономической культурой.

6. Экономическая теория является общетеоретической осно​вой для изучения бухгалтерского учета.

7. Что наиболее полно характеризует предмет экономической теории:

а) общие законы развития человеческого общества;

б) эффективное использование ограниченных ресурсов для удовлетворения потребностей людей;

в) варианты производства и распределения благ;

г) рынок и его функции.

8. Микроэкономика изучает:

а) уровень безработицы в стране;

б) деятельность отдельной фирмы;

в) уровень инфляции в странах Европы;

г) производство в масштабе всей экономики.

9. Что не является методом экономической теории? 

а) эксперимент;

б) наблюдение и сбор фактов;

в) анализ;

г) опыт.

10. Что из перечисленного изучает микроэкономика?

а) в 1998 г. безработица в России составила 7 %;

б) фирма «Альфа» приняла решение о повышении цены на собственную продукцию (станки) на 20 %;

в) рост цен в России в 1998 г. составил 40 %;

г) уровень производства в России в 1998 г. упал на 26 %.

11. Какая функция относится к функциям экономической теории?

а) образовательная;

б) утешительная;

в) эстетическая;

г) гедонистическая.

12. Для какой науки экономическая теория является общетеоретической основой?

а) маркетинг; 

б) культурология;

в) этика;

г) география

13.
Экономический агент — это...

а)
люди, фирмы и общественные организации;

б)
все, кто занимается прибыльной экономической деятельностью;

в)
домохозяйства и правительства;

г)
все, кто может владеть собственностью, вести экономическую деятельность и имеет доходы и расходы.

14.
Резиденты — это...

а)
все предприятия, находящиеся на территории данной страны;

б)
экономические агенты, имеющие центр своего экономического интереса на географической территории страны;

в)
домохозяйства, предприятия, зарегистриро​ванные в данной стране; 

г)
экономические агенты, имеющие центр своего экономического интереса на экономической территории данной страны.

15.
По предмету обмена рынки делятся на…

а)
внутренний, национальный, международный и мировой;

б)
рынки товаров и рынки услуг;

в)
рынки товаров, услуг, факторов производства и финансовый рынок;

г)
внутренний и внешний рынки товаров и услуг.

16.
Видами экономической деятельности считаются...

а)
сельское хозяйство, охота и лесное хозяйство, рыболовство и рыбоводство, добыча полезных ископаемых, обрабатывающие производства;

б)
тяжелая и легкая промышленность;

в)
производство средств производства и производство предметов потребления;

г)
предоставление рыночных и нерыночных услуг.

17.
Экономической операцией является...

а)
увеличение в результате геологических исследований разведанных запасов газа;

б)
приобретение автомобиля у знакомого;

в)
рост процента по вкладам в Сбербанке;

г)
естественный рост травяных культур, которые используются в качестве корма в животноводстве.

18.
Услуги — это...

а)
неовеществленный результат производства;

б)
овеществленный результат производства; 

в)
неовеществленный результат обмена;

г)
овеществленный результат потребления.

19.
Факторные доходы — это...

а)
зарплата и прибыль;

б)
доходы владельцев факторов производства;

в)
предпринимательские доходы;

г)
рента за землю и другие факторы производства, которые не создаются и не воссоздаются человеком.

20.
Экономический кругооборот предусматривает...

а)
обмен услуг на товары;

б)
обмен факторов производства на услуги;

в)
обмен товаров на факторы производства;

г)
обмен товара на доходы.

21.
Школу классической политической экономии представляют...

а) Дж. Кейне, М. Фридмен, Ф. Хайек;

б) У. Джевонс, К. Meнгер. Л. Вальрас;

в) Ксенофонт, Платон, Аристотель;

г) А. Смит, Д. Рикардо, Дж. Милль.

22.
Для российской экономической мысли исторически были свойственны...

а) системный анализ, признание роли государства и этического начала в хозяйствовании;

б)
акцент на экономический субъективизм человека;

в)
изучение полезности товара;

г)
изучение процессов регулирования экономики в целом.

23. Экономисты Т. Веблен, У. Митчелл, Дж. Гэлбрейт — представители...

а)
неоклассической школы экономики;

б)
институциональной школы;

в)
неокейнсианской школы;

г)
монетаристской школы.

24. Утверждение «в следующем году инфляцию надо сократить до 7%» относится к...

а)
позитивной экономике;

б)
нормативной экономике;

в)
микроэкономике;

г)
главному течению в экономике.

25. Заполните схему «Открытая экономика»
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«ОСНОВЫ ЭКОНОМИКИ»

(Лавренова Е.Б. Сборник заданий по экономике для подготовки к ЕГЭ. 10-11 классы - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2010)

11 класс

Часть А. Выберите один верный ответ

1. Что из перечисленного не относится к социальным потребностям?

а)
Потребность в безопасности.

б) Потребность в творческой самореализации.

в) Потребность в общении.

г)
Потребность в уважении.

2. Выражение нужды в чём-либо необходимом для поддер​жания и развития личности и общества в целом — это:

а) благо;

б) товар;

в) потребность;

г) продукт.
3. Взаимодополняющие блага — это:

а)
блага, обладающие способностью удовлетворять потребности за счёт друг друга;

б)
блага, обладающие способностью удовлетворять потребности в комплексе друг с другом;

в)
блага, которые не способны удовлетворять потребности людей;

г)
блага, которые имеются в ограниченном количестве.

4. Как называются ресурсы, используемые людьми для производства экономических благ?

а)
Деньги.

б)
Капитальные ресурсы.

в)
Факторы производства.

г)
Неограниченные ресурсы.

5. Что из перечисленного не относится к факторам про​изводства?

а) Труд.

б) Капитал.

в) Земля.

г) Деньги.
6. Издержки производства одного товара, выраженные в количестве другого товара, от производства которо​го приходится отказываться, чтобы произвести допол​нительную единицу данного товара, — это:

а) кривая производственных возможностей;

б) альтернативные издержки;

в) эластичность;

г) величина предложения.

7. Кривая, показывающая различные комбинации двух товаров, которые могут быть произведены при полном использовании данных ресурсов и неизменности тех​нологии, — это:

а) альтернативная стоимость;

б) график спроса;

в) кривая предложения;

г) кривая производственных возможностей.

8. В каком случае можно полностью решить проблему ограниченности ресурсов?

а) Когда во всех странах будет рыночная экономическая си​стема.

б) Когда будет решена проблема бедности.

в) Когда к власти придут социалисты во всех странах.

г) Никогда данная проблема не решится, так как потребности людей постоянно возрастают, а ресурсы имеются в ограни​ченном количестве.

9. Что показывает смещение кривой производственных возможностей влево?

а) Повышение эффективности производства.

б) Расширение производственных возможностей.

в) Сужение производственных возможностей.

г) Расширение ассортимента производимой продукции.

10. Решите задачу.

Фирма N производит товары А и Б. Если все ресурсы будут потрачены на производство товара А, то фирма ежедневно будет производить 110 ед. товара А. Если все ресурсы будут потрачены на производство товара Б, то фирма ежедневно будет производить 150 ед. то вара Б. Какова альтернативная стоимость производ​ства товара А в расчёте на четвёртый квартал года?

а) 150 ед. товара Б.

б) 4600 ед. товара Б.

в) 10 120 ед, товара Б.

г) 13 800 ед. товара Б.
Часть В. Задания с кратким ответом

(Ответ необходимо дать в виде слова, последовательности букв или цифр)

1. Какие слова пропущены в схеме?

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



2. Установите соответствие между понятиями и их определениями. К каждой позиции первого столбца подберите подходящую позицию второго столбца.

Понятия:

а)
товар;

б)
альтернативная стоимость;

в)
бартер;

г)
благо;

д)
выбор.
Определения понятий:

1) средство удовлетворения потребности, всё то, что способно удовлетворить потребность;

2) экономическое благо, специально предназначенное для про​дажи или обмена;

3) процесс ранжирования потребностей по их важности с целью отбора наиболее насущных;

4) ценность наилучшего из отвергнутых вариантов, от которого пришлось отказаться в пользу наиболее необходимого в настоящий момент;

5) сделка по обмену товаров и услуг без посредства денег. 

3. Выберите свойства блага и запишите буквы, под которыми они указаны:

а) ограниченность;

б) редкость;

в) полезность;

г) неисчерпаемость;

д) портативность.
4.
Выберите те характеристики потребностей, которые являются правильными, и запишите буквы, под которыми они указаны.

а) К первичным потребностям относится потребность в восста​новлении энергии.

б) Потребности носят безграничный характер.

в) Человек является носителем только социальных потребно​стей.

г) Потребности человека всегда ограничены.

д) Потребность в уважении относится к первичным потребно​стям.

5. Прочитайте приведённый ниже текст, в котором есть пропущенные слова.

Экономические ресурсы — это ресурсы, наличные объёмы которых


(1) относительно потребности в них производства. Основная масса ресурсов в современных условиях принадлежит именно к группе

__ (2) ресурсов как по причине их редкости в природе, так и в силу наличия права


(3) на них. Это и порождает противоречие между растущими 


(4) общества и ограниченностью ресурсов при их удовлетворении через производство товаров и
 


(5).

Выберите из предлагаемого списка слова, которые необходимо вставить в пробелы:
а)
ограничены;

б)
мотив;
в)
экономические;

г)
безграничны;

д)
собственность;
е)
потребности;
ж)
услуги;
з)
свободные.
Часть С. Выполните задания с развёрнутым ответом
С1. Выберите одно из приведённых ниже высказываний и изложите свои мысли по поводу поднятой проблемы.

1) «Кто много тратит на один какой-либо предмет, должен быть столь же бережлив в другом». (Ф. Бэкон)

2) «Нельзя желать того, чего не знаешь». (Вольтер) 
3) «Бели бы нам немного больше ума, мы могли бы так ис​пользовать эти материалы, что сделали бы нашу цивили​зацию подлинным благом». (Г. Торо)
4) «Стоимость товара или количество какого-либо другого то​вара, на которое он обменивается, зависит от относитель​ного количества труда, которое необходимо для его произ​водства». (Д. Рикардо)
С2. На основе анализа графика ответьте на вопрос.
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Что на графике кривой производственных возможностей показывают точки Р, L, M, N?

«ОСНОВЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЗНАНИЙ»

(Симоненко Д.В. Основы потребительской культуры: Практикум для учащихся старших классов. - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2004)

9 класс

1)
 Производство — это:

а)
процесс самоизменения природы;

б)
процесс преобразования природы человеком;

в)
процесс преобразования человека.

2)
Идеальное полное удовлетворение материальных и духовных потребностей человека — это:

а)
когда «хочу» = «могу» = «надо»;

б)
когда «могу» больше, чем «хочу» и «надо»;

в)
когда «надо» больше, чем «могу» и «хочу».

3)
Ограниченность ресурсов — это проблема, которая:

а)
наиболее остро ощущается в переходный период к рыночной экономике;

б)
существует только в развивающихся странах;

в)
существует всегда и во всех странах.

4)
Рациональное потребление — это:

а) ограничение в потреблении продуктов;

б)
научно обоснованный уровень материальных благ, услуг, духовных ценностей;

в)
возможность удовлетворять свои потребности без ущерба для окружающей среды;

г)
обязательные для каждого человека правила, предписания.

5)
Потребление — это:

а)
использование произведенных продуктов в целях удовлетворения определенных потребностей;

б)
реализация произведенных продуктов;

в)
и то и другое.

6)
К непроизводственному потреблению относятся:

а)
предметы труда;

б)
образование, наука;

в)
и то и другое.

7)
Организация, независимо от ее организационно-правовой формы, выполняющая работы или оказывающая услуги потребителям по возмездному договору, — это:

а)
потребитель;

б)
изготовитель;

в)
исполнитель;

г)
продавец.

8)
 В ст. 7 Закона РФ «О защите прав потребителей» закреплено право потребителей на:

a)
безопасность товаров;

б)
качество товаров;

в)
информацию.

9)
Индивидуальный предприниматель, реализующий товары потребителям по договору купли-продажи, — это:

а)
изготовитель;

б)
исполнитель;

в)
продавец.

10)
Право потребителей на государственную и общественную защиту закреплено в Законе РФ «О защите прав потребителей» в статьях:

а)
40—46; 

б)
18—26;

в)
27—39.

11)
По Закону РФ «О защите прав потребителей» потребителем является гражданин:

а)
приобретающий товары для личных нужд, не связанных с извлечением прибыли;

б)
приобретающий товары для личных, семейных, домашних  и иных нужд, не связанных с извлечением прибыли;

в)
имеющий намерение заказать или приобрести либо заказывающий, приобретающий или использующий товары (работы, услуги) исключительно для личных, семейных, домашних и иных нужд, не связанных с осуществлением предпринимательской деятельности.

12)
По Закону РФ «О защите прав потребителей» изготовителем является:

а)
организация, а также индивидуальный предприниматель, производящие товары для реализации потребителям;

б)
организация, независимо от ее формы собственности, а также индивидуальный предприниматель, производящие товары для реализации потребителям;

в)
организация, независимо от ее организационно-правовой формы, а также индивидуальный предприниматель, произво​дящие товары для реализации потребителям.

13) Определите, какая  статья закрепляет право потребителей на просвещение в области защиты своих прав:

а)
статья 15;

б)
статьи 8—10;

в)
статья 3.

14) Определите, какое право записано в статье 17: 

а)
судебная защита прав потребителей; 

б)
право потребителей на информацию; 

в)
право потребителей на безопасность товаров.

15)
Реклама, которая содержит текстовую, зрительную, звуковую информацию, нарушающую общепринятые нормы гуманности и морали, называется:

а)
недостоверной;

б)
неэтичной;

в)
скрытой.

«ОСНОВЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЗНАНИЙ»

(Симоненко Д.В. Основы потребительской культуры: Практикум для учащихся старших классов. - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2004)

10 класс

1)
«Мы позаботимся о ваших деньгах», «Спрайт — не дай себе засохнуть» — в такой рекламе используются приемы:

а)
апелляция к разуму покупателя;

б)
апелляция к эмоциям;

в)
лозунги.

2)
В классификации пищевых добавок ЕЗОО означает класс:

а)
эмульгаторы;

б)
стабилизаторы;

в)
антиокислители.

3)
460—469 — это коды:

а)
Великобритании;

б)
России;

в)
Румынии.

4)
Для продвижения товара на рынок населению были представлены буклеты и проспекты. Какая форма рекламы использована в этом случае:

а)
прямая;

б)
представительская;

в)
наружная?

5)
В классификации пищевых добавок Е600 означает класс:

а)
консерванты;

б)
усилители вкуса и аромата; 

в)
запасной индекс.

6)
Комплекс обозначений, состоящий из текста, отдельных графических, цветовых символов и их комбинаций, наносимый на изделие, упаковку, — это:

а)
товарный знак;

б)
штриховой код;

в)
маркировка.

7)
Знак «Голубой ангел» означает:

а)
экологическую чистоту продукта;

б)
охрану окружающей среды от мусора;

в)
то, что упаковка подлежит вторичной переработке.

8)
Из сертификата можно узнать:

а)
его регистрационный номер;

б)
фамилию руководителя органа по сертификации;

в)
орган, выдавший сертификат;

г)
все вышеперечисленное.

9)
Неустранимый недостаток или недостаток, который не может быть устранен без несоразмерных затрат времени, или выявляется неоднократно, или проявляется вновь после его устранения, — это:

а)
явный недостаток;

б)
скрытый недостаток;

в)
существенный недостаток.

10)
Купленный миксер не работает при включении. Этот недостаток товара относится к следующему виду:

а)
явные;

б)
скрытые;

в)
существенные.

11)
Период, в течение которого в случае обнаружения в товаре недостатков изготовитель обязан удовлетворить требования потребителя, — это:

а)
срок годности;

б)
гарантийный срок;

в)
срок службы.

12)
Требования о соразмерном уменьшении покупной цены подлежат удовлетворению:

а) в течение 10 дней со дня предъявления требования;

б) в течение 20 дней со дня предъявления требования;

в) в течение 30 дней со дня предъявления требования.

13)
Потребитель, которому продан товар ненадлежащего качества, если оно не было оговорено продавцом, вправе по своему выбору предъявить следующие требования: безвозмездно устранить недостатки товара; соразмерно уменьшить покупную цену; заменить на товар аналогичной марки; заменить на такой же товар, но другой марки; расторгнуть договор купли-продажи; возместить убытки. Это положение:

а)
верно;

б)
неверно;

в)
верно отчасти.

14)
Срок годности устанавливается на:

а)
сложную бытовую технику;

б)
одежду;

в)
парфюмерно-косметические товары.

15)
Мама купила дочери в подарок туфли, но они оказались малы. Туфли можно обменять на большие по размеру в течение:

а)
7 дней;

б)
14 дней, не считая дня покупки;

в)
20 дней, не считая дня покупки.

Решите ситуации.

1.
Гр-н Г. обратился в суд по месту своего жительства с исковым заявлением к заводу «Манометр». Из искового заявления следует, что гр-н Г. купил партию комплектующих к ингалятору «Афина» в количестве 380 шт. для осуществления коммерческих и маркетинговых целей. Обнаружив недостатки (трещины, деформацию), гр-н Г. обратился к изготовителю — заводу «Манометр» — с требованием заменить некачественные детали изделия. В исковом заявлении гр-н Г. просит обязать изготовителя выполнить его требование о замене и взыскать неустойку за просрочку выполнения данного требования в соответствии со ст. 23 Закона Российской Федерации «О защите прав потребителей».

Суд вынес определение об отказе в рассмотрении искового заявле​ния в связи с тем, что гр-н Г., по определению Закона Российской Фе​дерации «О защите прав потребителей», потребителем не является.
Правильно ли поступил суд?

2.
Гр-ка 3. приобрела блузу в магазине. После первой стирки появился дефект в виде деформации и усадки блузы. Блуза была постирана в соответствии с информацией, представленной на ярлыке.

Каковы должны быть дальнейшие действия потребителя?

«ОСНОВЫ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ЗНАНИЙ»

(Симоненко Д.В. Основы потребительской культуры: Практикум для учащихся старших классов. - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2004)

11 класс

1)
 Недостатки, обнаруженные в товаре, должны быть устранены изготовителем (продавцом) в течение:

а)
7 дней со дня предъявления требований потребителем;

б)
20 дней со дня предъявления требований потребителем;

в)
1 месяца.

2) 
Информация о товарах доводится до сведения потребителей следующими способами:

а)
маркировкой;

б)
иным способом, принятым для отдельных видов товаров (работ, услуг);

в)
в технической документации, прилагаемой к товарам (работам, услугам);

г)
на этикетках.

д)
верно все вышеперечисленное.

3)
Требования потребителя в случае обнаружения им недостатков товара о замене такого товара продавец (изготовитель) обязан выполнить в течение:

а)
7 дней со дня предъявления требований;

б)
10 дней со дня предъявления требований;

в)
14 дней со дня предъявления требований.

4)
Гарантийный срок на женские сапоги исчисляется с момента:

а)
изготовления;

б)
наступления соответствующего сезона;

в)
продажи товара.

5)
При передаче материала исполнителя в работу по Закону «О защите прав потребителей» предусмотрены следующие варианты его оплаты потребителем:

а)
полностью при заключении договора;

б)
при получении потребителем выполненной работы;

в)
по частям, т. е. часть при заключении договора, другая часть при приемке готовой продукции.

6)
За нарушение сроков начала и окончания выполнения работ исполнитель выплачивает потребителю неустойку в размере:

а)
1% от стоимости работы за каждый день просрочки;

б)
3% от стоимости работы за каждый день просрочки, однако сумма неустойки не может превышать стоимости работы;

в)
3% от стоимости работы за каждый день просрочки, независимо от стоимости работы (услуги).

7)
В случае полной или частичной утраты (повреждения) материала (вещи), принятого от потребителя, и при отсутствии однородного материала (вещи) аналогичного качества исполнитель обязан возместить потребителю:

а)
стоимость поврежденного материала;

б)
двукратную цену утраченного материала, а также расходы, понесенные потребителем;

в)
двукратную цену утраченного материала без расходов, понесенных потребителем.

8) Если в договоре на предоставление услуги содержатся условия, ущемляющие права потребителя, то:

а)
они признаются недействительными;

б)
не признаются недействительными, так как договор уже подписан двумя сторонами;

в)
признается недействительным весь договор.

9)
Рейс был задержан на 12 часов по метеоусловиям. Могут ли пассажиры требовать с авиапредприятия возмещения убытков и неустойки за задержку рейса?

а)
Нет;

б)
да;

в)
могут требовать только выплаты неустойки.

10)
 На выполнение работы, предусмотренной договором, твердая смета:

а)
должна быть составлена, так как это обязательство изготовителя;

б)
должна быть составлена;

в)
может быть составлена.

11)
Размер компенсации морального вреда определяет:

а)
суд;
б)
потребитель;

в)
продавец.

12)
При подаче искового заявления в суд федеральные органы исполнительной власти, органы местного самоуправления, общественные объединения потребителей, их ассоциации, союзы по искам, предъявляемым в интересах потребителя, групп потребителей:

а)
платят 50% государственной пошлины;

б)
оплачивают ее полностью;

в)
освобождаются от уплаты государственной пошлины.

13)
Предписания и постановления о наложении штрафов федеральными органами исполнительной власти могут быть обжалованы в течение:

а)
одного месяца;

б)
шести месяцев;

в)
одного года.

14)
Моральный вред — это:

а)
устойчивые физические страдания или нравственные переживания, вызванные нарушением здоровья, невосполнимыми имущественными потерями и т. п.;

б)
временные физические страдания, вызванные нарушением здоровья;

в)
временные нравственные переживания, вызванные невосполнимыми имущественными потерями.

15) 
Иск предъявляется в суд по месту:

а)
жительства истца;

б)
нахождения ответчика;

в)
причинения вреда.

г)
Верно все вышеперечисленное.

Решите ситуации.

1.
Гр-ка Е. купила пачку печенья, на упаковке которой содержалась следующая информация:

акционерное общество открытого типа «Большевик»; ГОСТ 24901-89; масса нетто 200 г; калорийность 425 ккал (в 100 г про​дукта); состав в 100 г продукта: белка 7,5 г, жира 12,1 г, углево​дов 71,2 г; дата изготовления — 24.04.94 г.

Какая информация не была представлена потребителю?

2.
Гр-н 3. приобрел разборный платяной шкаф. Когда он приступил к сборке шкафа, то обнаружил, что отсутствует инструкция, без которой произвести сборку нельзя.

Какие права имеет потребитель?

3.
При покупке губной помады гр-ке М. была представлена информация о том, что помада изготовлена на основе натуральных веществ. Позднее у гр-ки М. возникли сомнения в достоверности представленной информации и она передала купленную губную помаду на экспертизу. В результате было установлено, что в химический состав помады натуральные вещества не входят.

Какие права имеет гражданка М.?

4.
К. приобрел билет на самолет Москва — Иркутск, но когда он приехал в аэропорт, оказалось, что его рейс откладывается из-за нелетной погоды (по метеоусловиям в Иркутске). Одновременно по причине отсутствия топлива был отложен и рейс Москва — Калининград, которым должен был лететь Л. В результате переноса времени рейсов К. и Л. вынуждены были несколько часов провести в аэропорту, испытывая при этом физические и эмоциональные неудобства. Они обратились в суд с иском о возмещении морального вреда. Иск одного из них суд удовлетворил, в иске другого было отказано.

Кому суд отказал в иске и почему?

5.
М. в коммерческой палатке обратила внимание на сумку. На вопрос о цене продавец ей ответил, что сумка стоит 600 р., но продается только вместе с поясом за 900 р., следовательно, общая цена 1500 р. М. все же купила сумку и пояс, но через неделю у сумки порвался ремешок и М. принесла вещь обратно продавцу. На палатке она увидела табличку: «Товар возврату и обмену не подлежит».

Правомерны ли действия продавца? Имеет ли М. возможность предъявить требование о недостатке в сумке?

«ПРИНЦИПЫ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

9 класс

1. Изменение спроса происходит под влиянием цены.

2. Суть закона спроса в том, что чем выше цена товара, тем меньше величина спроса.

3. Автомобили «Волга» и «Жигули» - это взаимодополня​ющие блага.

4. Увеличение спроса означает сдвиг кривой спроса вверх и вправо.

5. Величина предложения находится в прямой зависимости от цены.

6. Увеличение предложения означает движение вверх по кривой предложения.

7. Усовершенствование технологии приводит к увеличению предложения.

8. Уменьшение цены на маргарин приведет к сокращению предложения маргарина.

9. Закон спроса предполагает, что:

а) если доходы  покупателей снижаются, они покупают меньше товара;

б) кривая спроса обычно имеет положительный наклон;

в) когда цена снижается, величина спроса растет;

г) когда цена товара растёт, спрос снижается.

10. Если модными стали туфли «на платформе», то:

а) величина спроса на туфли на тонкой подошве уменьшится;

б) спрос на туфли «на платформе» увеличится;

в) кривая спроса на туфли «на платформе» сдвинется влево;

г) кривая спроса на туфли на тонкой подошве сдвинется вправо.

11. На автомобильном рынке резко возросла величина спроса на автомобиль «Форд». Это событие связано с тем, что:

а) эта марка автомобиля вошла в моду;

б) резко повысились цены на «Мерседес» и «Вольво»;

в) понизилась цена на «Форд»;

г) доходы населения возросли.

12. Уменьшение спроса на мороженое может быть вызвано-

а) наступлением зимы;

б) снижением цены на оберточную бумагу;

в) повышением цены на мороженое;

г) уменьшением предложения мороженого.

13. Закон предложения утверждает, что:

а) существует обратная зависимость между ценой товара и объемом спроса;

б) существует прямая зависимость между ценой товар и объемом спроса;

в) объем предложения повышается вместе с ценой;

г) объем предложения понижается при повышении цены.

14. Если увеличится цена на бензин, то:

а) предложение бензина увеличится;

б) предложение бензина уменьшится;

в) величина предложения бензина уменьшится;

г) величина предложения бензина увеличится.

15. Усовершенствование технологии производства стали приведет:

а) к сдвигу кривой предложения стали вниз и вправо;

б) к сдвигу кривой предложения стали вверх и влево;

в) кривая предложения стали не изменит своего положения;

г) возможен любой из вариантов.

16. Что, скорее всего, приведет к сокращению предложения автомобилей:

а) снижение цены на автомобили;

б) усовершенствование технологии производства автомобилей;

в) введение дополнительных налогов с производителей автомобилей;

г) повышение цены на автомобили.

«ПРИНЦИПЫ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

10 класс

1. Подорожание энергоресурсов приведет к уменьшению ве​личины предложения швейных изделий.

2. Увеличение предложения означает сдвиг кривой предложения вправо и вниз. 

3. Рост цен на йогурты приведет к сокращению предложения кефира.

4. Увеличение числа кондитерских в городе Белгороде спо​собствует сдвигу кривой предложения тортов вверх и влево.

5. Величина предложения находится в обратной зависимости от цены.

6. Рост цены на джинсы может привести к уменьшению спроса на них.

7. Увеличение цены на сливочное масло, скорее всего, увеличит  спрос на маргарин.

8. Увеличение цены спроса отражает движение вдоль кривой спроса вверх.

9. Если увеличилась цена на бензин, то спрос на автомобили уменьшится. 

10. Изменение величины спроса происходит под влиянием цены.

11. Если цена на бензин на рынке увеличилась в 3 раза спрос на автомобили, скорее всего:

а) увеличится;

б) может вырасти, а может уменьшиться;

в) никак не изменится;

г) уменьшится.

12. Когда увеличивается спрос на лес, растет и спрос на гвозди. Когда уменьшается спрос на лес, сокращается и спрос на гвозди. Экономисты сказали бы, что лес и гвозди:

а) несопряженные товары;

б) взаимозаменяемые товары;

в) эластичные товары;

г) взаимодополняющие товары.

13. С ростом доходов населения спрос на картофель, скорее всего:

а) увеличится;

б) уменьшится;

в) не изменится;

г) все ответы верны.

14. В октябре увеличился спрос на сахар. Это может быть связано:

а) с понижением цены на сахар;

б) с повышением цены на сахар;

в) с увеличением цены на соль;

г) с ожиданием увеличения цены на сахар в ноябре.

15. Кривая спроса показывает:

а) как будет снижаться потребление блага при снижении доходов покупателей;

б) по какой цене будет осуществляться подавляющая часть сделок;

в) что потребители склонны покупать больше товаров по более высоким ценам;

г) какое количество блага потребители желают и могут приобрести в единицу времени при различных ценах.

16. Если в моду вошел здоровый образ жизни, то:

а) спрос на сигареты снизится;

б) величина спроса на спортивные товары увеличится;

в) кривая спроса на сигареты сдвинется вверх и влево;

г) кривая спроса на спортивные товары сдвинется вниз и влево.

17. Собственник имеет право...

а) владеть, пользоваться, но не распоряжаться объектом собственности;

б) пользоваться и распоряжаться объектом соб​ственности;

в)
владеть, пользоваться и распоряжаться объектом собственности;

г)
владеть, но не пользоваться объектом собственности.

18. В рыночной экономике...

а)
основная часть факторов производства находится в частной собственности и произведенные товары и услуги распределяются путем продажи на рынке;

б)
факторы производства находятся в смешанной собственности и товары и услуги продаются на рынке по контролируемым государством ценам;

в)
произведенные товары и услуги распределяются путем продажи на рынке по свободным ценам;

г)
основная часть факторов производства должна находиться в частной собственности.

19.
С экономической точки зрения капитализм означает...

а)
преобладание смешанной собственности, наемных работников и рынка;

б)
существование капиталистов, наемных работников и рынка; преобладающая форма собственности неважна;

в)
наличие рынка товаров, услуг и факторов их производства;

г)
преобладание частной собственности, капиталистов — владельцев факторов производства, наемных работников, рынка и демократии.

20.
Либеральная экономика характеризуется...

а)
минимальным государственным вмешательством и высокой степенью экономической свободы;

б)
активным вмешательством государства в регулирование рынка;

в)
смешанной собственностью на факторы производства;

г)
низким уровнем экономической свободы.

21.
Рынок — это...

а) сфера производства, обмена и потребления;

б) сфера устойчивого обмена эквивалентными ценностями;

в)
сфера обмена неэквивалентными ценностями;

г)
сфера производства и распределения ценностей.

22.
Объем спроса на товар может увеличиться в результате...

а)
сокращения цены;

б)
увеличения числа потребителей;

в)
сокращения цен на другие товары;

г)
увеличения расходов потребителей.

23.
Функция предложения товара сокращается в результате...

а)
роста цены;

б)
роста объемов производства;

в)
ухудшения условий производства;

г)
роста предпочтений этого товара потребителями.

24.
Рыночный механизм...

а)
автоматически устанавливает баланс спроса и предложения, равновесную цену и равновесное количество товаров при обмене;

б)
автоматически устанавливает баланс спроса и предложения, но не равновесную цену;

в)
при участии государства устанавливает равновесную цену и равновесное количество товара;

г)
при участии государства устанавливает баланс спроса и предложения.

25. Если на рынке совершенной конкуренции предложение увеличится, то, вероятнее всего, что:

а) цена товара-заменителя снизится;

б) цена товара-заменителя возрастет;

в) предложение дополняющего товара увеличится;

г) цена дополняющего товара снизится.

«ПРИНЦИПЫ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ»

(Лавренова Е.Б. Сборник заданий по экономике для подготовки к ЕГЭ. 10-11 классы - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2010)

11 класс

Часть А. Выберите один верный ответ
1. Зависимость между количеством товара, который про​давцы готовы продать, и ценой на этот товар иллюс​трирует:
1) закон Лаффера;
2) график спроса;
3) график предложения;
4) закон Оукена.
2. Если спрос увеличивается, а предложение уменьша​ется в той же пропорции, то:
1)
равновесная цена увеличится;

2)
равновесное количество увеличится;

3)
равновесная цена снизится;

4)
равновесная цена останется без изменений;

5)
равновесное количество останется без изменений.

1) 1, 3;

2) 2, 3;

3) 4, 5;

4) 1, 5.

3. Закон спроса гласит:
1) изменение величины предложения на товар находится в прямой зависимости от количества этого товара;
2) при прочих равных условиях количество товара, которое покупатели готовы приобрести, находится в обратной зави​симости от цены на этот товар;
3) при прочих равных условиях изменение величины предло​жения товара находится в прямой зависимости от измене​ния цены этого товара;
4) при прочих равных условиях изменение величины предло​жения на товар находится в обратной зависимости от цены на этот товар.
4. Если цена на рынке устанавливается выше равновес​ной, то предложение больше спроса и возникает:
1) излишек;
2) дефицит;
3) равновесие;
4) диспропорция.
5. Рыночное равновесие — это:
1) положение рынка данного товара (услуги), при котором величина предложения этого товара (услуги) превышает ве​личину спроса на этот товар (услуги);
2) положение рынка данного товара (услуги), при котором величина предложения этого товара (услуги) меньше вели​чины спроса на этот товар (услуги);
3) положение на рынке, при котором спрос систематически превышает предложение;
4) положение рынка данного товара (услуги), при котором величина предложения этого товара (услуги) равна величи​не спроса на этот товар (услуги) и при котором устанавли​вается равновесная цена на этот товар (услугу).
6. Что произойдёт на рынке картофеля, если в веду​щих странах-экспортёрах его будет собран рекордный урожай?
1) Равновесная цена увеличится, равновесное количество уменьшится.
2) Равновесная цена увеличится, равновесное количество уве​личится.
3) Равновесная цена уменьшится, равновесное количество уменьшится.
4) Равновесная цена уменьшится, равновесное количество увеличится.
7. Какое из представленных суждений является верным?
1) Спрос на лекарства совершенно эластичный.
2) Спрос на предметы роскоши неэластичный.
3) Ценовая эластичность спроса зависит от степени необходи​мости данного товара потребителю.
4) Ценовая эластичность спроса зависит от ценовой эластич​ности предложения.
8. Ценовая эластичность предложения — это:
а) мера реакции величины спроса на товар, вызванная изме​нением величины дохода покупателей данного товара; 

б) мера реакции величины предложения на товар, вызванная изменением цены на другой товар на 1 %; 

в) мера реакции величины спроса на данный товар, выз​ванная изменением цены этого товара, выраженная в про​центах;

г) мера реакции величины предложения на данный товар, вызванная изменением цены этого товара, выраженная в процентах.

9. Легковые автомобили подорожали на 20%, величина спроса снизилась на 40%, спрос: 

а) совершенно неэластичный; 

б) единично эластичный; 

в) эластичный; 

г) неэластичный.

11. Что из перечисленного ниже не относится к факторам, влияющим на ценовую эластичность предложения?
1) Наличие или отсутствие товаров-заменителей.
2) Наличие или отсутствие резервов производства.
3) Наличие или отсутствие запасов готовой продукции.
4) Характер и тип производимого товара.
Часть В. Задания с кратким ответом

(Ответ необходимо дать в виде слова, последовательности букв или цифр)
1.  Какие слова пропущены в схеме?
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2.
Ниже приведены положения относительно понятия «рынок». Все они, за исключением одного, являются верными. Укажите ложное положение.
а)
Рынок — механизм контроля цен государством.

б)
Рынок — система отношений купли-продажи товаров и услуг.

в)
Рынок — механизм взаимодействия спроса и предложения.

г)
Рынок — механизм свободного ценообразования.

д)
Рынок — это сфера, где совершается обмен экономических благ.

3.
Установите соответствие между понятиями и их определениями. К каждой позиции первого столбца подберите подходящую позицию второго столбца.
Понятия: 

а)  спрос;

6)
закон спроса;

в)
равновесная цена;

г)
величина предложения;

д)
эластичный спрос;

е)
неэластичное предложение. 

Определения:
1) цена, при которой величина спроса равна величине пред​ложения;
2) спрос, при котором при изменении цены товара на 1% ве​личина спроса меняется более чем на 1 %;
3) платёжеспособная потребность покупателей, представлен​ная на рынке;
4) количество товара, которое продавцы готовы предложить на рынок по определённой цене в определённых условиях;
5) предложение, при котором степень изменения его величи​ны меньше степени изменения цены предлагаемого товара;
6) количество товара, которое хотят и могут приобрести поку​патели, находится в обратной зависимости от цены этого товара.
4.
Выберите и запишите буквы, под которыми указаны низшие товары:
1) спортивный костюм;
2) хлеб;
3) предметы личной гигиены;
4) ужин в ресторане;
5) заграничное путешествие.
5. Прочитайте приведённый ниже текст, в котором есть пропущенные слова.
Закон спроса гласит: при прочих равных условиях 


(1) спроса на товар (услугу) находится в 



(2) зависимости от

(3) этого товара. Закон предложения гласит: при прочих равных условиях изменение величины


(4) находится в


(5)

зависимости от изменения цены этого товара. Рыночное равновесие — это положение рынка данного товара или услуги, при котором величина предложения
(6) величине спроса и при котором устанавливается 
 (7) цена на этот товар (услугу).

Выберите из предлагаемого списка слова, которые необходимо вставить в пробелы:
а)
равновесный;

б)
избыточный;

в)
равно;

г)
величина;

д)
больше;

е)
прямая;

ж) обратная; 

з) цена;

и) предложение; 

к)  спрос.

Часть С. Выполните задания с развёрнутым ответом

С1.  Решите задачу.
Найдите равновесную цену и равновесное количество, если известно, что график спроса задан уравнением: Q = 20 - р, график предложения: Q = 6р + 8. Постройте график.

С2. Выберите одно из приведённых ниже высказываний и изложите свои мысли по поводу поднятой проблемы.
1) «Почему вода, которая настолько необходима, что без неё невозможна жизнь, имеет низкую цену, в то время как у алмазов, которые совершенно не нужны, такая высокая цена?» (А. Смит)

2)
«— Ну и что вы намерены делать? Создать спрос?

— Много вы понимаете в политэкономии, — ответил кон​сул довольно невежливо. — Спрос создать нельзя. Но мож​но создать условия, которые вызовут спрос. Вот этим-то я и занят». (О. Генри)
3) «Рынок — это не какая-либо конкретная рыночная площадь, на которой продаются и покупаются предметы, а в целом всякий район, где сделки покупателей и продав​цов друг с другом столь свободны, что цены на одни и те же товары имеют тенденцию легко и быстро выравниваться». (А. Курно)
4) «Рынок — это единственный доступный способ получить информацию, позволяющую индивидам судить о сравни​тельных преимуществах того или иного употребления ре​сурсов, о которых у них имеется непосредственное знание и используя которые они, независимо от своих намерений, служат потребностям далёких незнакомых им людей». (Ф. фон Хайек)
«ФИНАНСОВАЯ СФЕРА»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

9 класс

1. Количество денег в обращении находится в прямой зави​симости от величины номинального национального продукта.

2. Чем выше скорость обращения денег, тем при прочих рав​ных условиях меньше их требуется в обращении.

3. Уравнение Фишера выполняется только при золотомонетном стандарте, при переходе к бумажно-денежному обращению оно теряет смысл.

4. Если уровень цен удваивается, то при прочих равных ус​ловиях количество денег в обращении должно удвоиться.

5. Уравнение Фишера верно только в условиях командной экономики.

6. Товарные деньги - это:

а) любой товар;

б) товар, выполняющий функцию денег;

в) редкий товар, имеющий высокую стоимость;

г) нет правильного ответа.

7. Что из перечисленного не является функцией денег?

а) единица счета;

б) запас ценности;

в) защита от инфляции;

г) средства платежа.

8. Если человек откладывает ежемесячно по 5 тыс. р., то деньги выполняют функцию: 

а) средства обращения;

б) средства измерения стоимости;

в) средства накопления;

г) средства платежа.

9. Когда человек получает дивиденды на принадлежащие ему акции фирмы, деньги выполняют функцию:

а) средства обращения; 

б) средства измерения стоимости;

в) средства накопления;

г) средства платежа.

10. Во все денежные агрегаты включают:

а) краткосрочные государственные обязательства;

б) наличные деньги;

в) вклады до востребования;

г) крупные срочные вклады.

11. Уравнение количественной теории денег:

а) не учитывает скорость обращения денег;

б) устанавливает зависимость между количеством денег и ставкой процента;

в) устанавливает зависимость между количеством денег и объемом производства;

г) не учитывает уровень цен.

12. Согласно количественной теории денег:

а) скорость обращения денег не зависит от их количества;

б) уровень цен зависит от объема производства;

в) количество денег в обрушении не зависит от скорости их обращения;

г) уровень цен зависит от количества денег в обращении.

13. Выберите формулу, соответствующую уравнению обмена: 

а) МР = VQ;

6)MQ = VP;

в) МV = РQ; 

г) нет верного ответа.

14. Если повышается скорость обращения денег, то при прочих равных условиях денег в обращении требуется:

а) больше;

б) столько же;

в) меньше;

г) определенно сказать нельзя.

15. Предположим, что яблоки - единственный продукт, производимый экономикой. За год продана 1 тыс. тонн по цене 15 долл. за тонну. Предложение денег составляет 3 тыс. долл. Скорость обращения денег равна:

а) 5;

б) 3;

в) 2;

г) 1,5.

«ФИНАНСОВАЯ СФЕРА»

(Экономика. 10-11 классы: контрольные задания, тесты / авт.-сост. О.И. Медведева. - Волгоград: Учитель, 2009)

10 класс

1. Количественная теория денег предполагает, что рост предложения денег пропорционально увеличивает реальный выи продукции.

2. Уравнение Фишера верно только в условиях рыночной экономики.

3. Если правительство напечатает дополнительно деньги, то в соответствии с уравнением Фишера и при прочих равных условиях цены увеличатся.

4. Согласно количественной теории денег уровень цен зави​сит от количества денег в обращении.

5. Скорость обращения денег невозможно измерить.

6. Деньги выполняют четыре функции: средства обращения, единицы счета, средства платежа, средства защиты от инфля​ции.

7. Деньги и богатство - это одно и то же.

8. Когда вы покупаете 1 кг конфет и платите 80 рублей, то деньги выполняют функцию обмена.

9. Если безработный получает пособие, то деньги выполняют функцию платежа.

10. Ценность товарных денег как денег выше, чем их цен​ность как товаров.

11. Скорость обращения денег:

а) это количество оборотов, которое в среднем за год делает реальный выпуск;

б) это количество оборотов, которое за год делает денежная масса;

в) это количество оборотов, которое в среднем за год делают инвестиции фирм в запасы;

г) невозможно измерить.

12. Если предложение денег возрастает на 5%, а реальный выпуск продукции увеличивается на 2%, то при неизменной скорости обращения денег уровень цен должен возрасти:

а) на 7%; 

б) на 5 %;

в) на 3 %;

г) на 2 %.

13. Если уровень цен падает, то при прочих равных условиях скорость обращения денег:

а) уменьшается;

б) растет;

в) не меняется;

г) определенно сказать нельзя.

14. Количественная теория денег рассматривает в качеству относительно постоянной величины:

а) количество денег в обращении;

б) скорость обращения денег;

в) уровень цен;

г) объем производства.

15. Из количественной теории денег следует, что рост предложения денег в долгосрочном периоде вызывает пропорциональное:

а) увеличение скорости обращения денег;

б) увеличение скорости обращения цен;

в) увеличение реального выпуска;

г) уменьшение скорости обращения денег.

16. Выберите формулу, соответствующую уравнения обмена:

a) MQ=PV;

б) МV=PQ;

в) MP=VQ;

г) M/V=Q/P 

17. Предположим, что апельсины - единственный продукт, производимый экономикой. За год продана 1 тыс. тонн по цене 20 долл. за тонну. Предложение денег составляет 4 тыс. долл. Скорость обращения денег равна: 

а) 5; 

6)10; 

в) 4; 

г)2.

18. Если уменьшается количество денег в обращении, то при прочих равных условиях уровень цен должен:

а) повыситься;

б) не измениться;

в) снизиться;

г) определенно сказать нельзя.

19. Если скорость обращения денег равна 5, то количество денег, необходимых для обслуживания обмена, в соответствии с уравнением количественной теории денег:

а) составляет 20 % величины номинального национального продукта;

б) в 5 раз больше величины номинального национального продукта;

в) равно величине номинального национального продукта;

г) в 2 раза меньше величины номинального национального продукта.

20. Если номинальный национальный продукт составляет 4000 млрд долл., а количество денег в обращении составляет 800 млрд долл., то:

а) необходимо увеличить количество денег в обращении, чтобы обслужить обмен произведенных товаров и услуг; 

б) необходимо понизить цены товаров и услуг; 

в) в среднем каждый доллар обращается 5 раз в год; 

г) все ответы верны

16. Если денежная масса возрастет на 5 %, а реальный выпуск продукции увеличивается на 2 %, то при неизменной скорости обращения денег уровень цен должен возрасти:

а) на 7 %;

б) на 5 %;

в) на 3 %;

г) на 2 %.

17. Верны ли следующие суждения о банковской системе?

1) Целью монетарной политики является борьба с инфляцией, а не борьба с безработицей. 

2) Монетарную политику проводит правительство с целью стабилизации экономики.

а) Верно только 1.
б) Верно только 2.
в) Верны оба суждения.
г) Оба суждения неверны.
18. Верны ли следующие суждения о банковской системе?

1) Норма банковских резервов одинакова для всех коммерческих банков. 

2) В условиях роста производства следует увеличить норму банковского резерва. 

а) Верно только 1.

б) Верно только 2.
в) Верны оба суждения.
г) Оба суждения неверны.

19. Верны ли следующие суждения о банковской системе?

1) Коммерческие банки в России не могут заниматься консалтинговыми услугами.

2) Коммерческие банки в России не могут заниматься производством матери​альных ценностей.

а) Верно только 1.
б) Верно только 2.
в) Верны оба суждения.
г) Оба суждения неверны.

20. Банковские резервы — это

а) средства, которые банк ссужает другим банкам
б) средства, отложенные для будущих инвестиций
в) общая сумма денег всех вкладчиков
г) процент вкладов, которые банк обязан хранить
«ФИНАНСОВАЯ СФЕРА»

(Лавренова Е.Б. Сборник заданий по экономике для подготовки к ЕГЭ. 10-11 классы - М.: ВИТА-ПРЕСС, 2010)

11 класс

Часть А. Выберите один верный ответ

1. Деньги — это:
1) ценная бумага, являющаяся долговым обязательством ак​ционерного или государственного общества, согласно кото​рому её владельцу выплачивается фиксированная сумма процента;
2) общепризнанное средство платежа, которое безусловно при​нимается к оплате при совершении платёжных операций с любыми объектами купли-продажи и служит в качестве средства образования и накопления сбережений;
3) величина сбережений, определяемая как произведение на​ционального дохода и предельной склонности к сбереже​ниям.
2. Совокупность всех денежных средств, находящихся в хозяйстве в наличной и безналичной формах, вы​полняющих функции средства обращения и накопле​ния богатства, образует:

1) денежный агрегат;
2) денежный объект;
3) денежную массу;
4) предложение денег.
3. Наличные деньги (монеты и банкноты) являются де​нежным агрегатом: 

1) М0;

2) М1;
3) М2;
4) М3.
4. Какое из представленных уравнений является урав​нением И. Фишера, отражающим мысль: «Количест​во денег в обращении должно быть таким, чтобы соблюдался баланс между ними и количеством произ​водимых товаров и услуг с учётом их цен»?

1) М × V = Р × Q.
2) М × Q = Р ×V.
3) М × L = Р × Q.
4) М × V = Q × M1
5. Коэффициент, характеризующий степень изменения денежной массы в результате изменения банковских депозитов, называется:
1) денежный мультипликатор;
2) денежный агрегат;
3) норма банковского резерва;
4) ликвидность.
6. Финансовый посредник, принимающий денежные средства у вкладчиков и предоставляющий их заём​щикам на условиях платности, возвратности и срочно​сти в целях получения прибыли, — это:

1) Центральный банк;
2) коммерческий банк;
3) Министерство финансов;
4) риелтор.

7. Депозит — это:
1) активы коммерческого банка;
2) денежные средства, предназначенные для приобретения реального капитала;
3) полноценные товарные деньги, имеющие реальную цен​ность;
4) сумма денег, которая сдана банку на хранение и которую банк обязан вернуть вкладчику по его первому требованию или в установленный срок.
8. Что из перечисленного ниже не является активом банка?

1) Кредиты промышленным предприятиям.
2) Кредиты домашним хозяйствам.
3) Депозиты физических и юридических лиц.
4) Акции транснациональной корпорации.
9. Ликвидность — это:
1) установление искусственно заниженных цен на товары на внешнем рынке с целью вытеснения конкурентов;
2) операция банка, состоящая в том, что он приобретает обо​рудование, которое затем сдаёт в аренду своим клиентам с последующим правом выкупа;
3) условная единица измерения полезности;
4) способность какого-либо имущества, т. е. активов, служить в качестве средства платежа или превращаться в средство платежа.
10. Долгосрочный кредит, который выдаётся под залог недвижимости, — это:

1) потребительский кредит;
2) коммерческий кредит;
3) ипотечный кредит;
4) международный кредит.
Часть В. Задания с кратким ответом

(Ответ необходимо дать в виде слова, последовательности букв или цифр)

1.  Какое слово пропущено в схеме?
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2.
Все виды денег, за исключением одного, входят в состав денежной массы в современной экономике. Отметьте то, что «выпадает» из данного ряда:
а)
денежный агрегат М ;

б)
сберегательные облигации;

в)
краткосрочные государственные облигации;

г)
коммерческие векселя;

д)
товарные деньги.

3.
Установите соответствие между понятиями и их определениями. К каждой позиции первого столбца подберите подходящую позицию второго столбца.
Понятия:

а)
пассивные операции банка;

б)
активные операции банка;

в)
баланс банка;

г)
кредит;

д)
ипотечный кредит;

е)
потребительский кредит;

ж)
лизинг.

Определения понятий:
1) банковский кредит, предоставляемый под залог недвижи​мости;
2) операции банка, которые состоят в сдаче в аренду оборудо​вания, приобретённого банком, с предоставлением клиенту права на последующий выкуп этого оборудования;
3)
операции банка, направленные на мобилизацию свободных денег, имеющихся в экономике;

4) единство активов и их структуры, с одной стороны, и пас​сивов и их структуры, с другой стороны, отражающие объ​ёмы различных операций банка;

5) операции банка, осуществляемые в форме кредитования фирм и домашних хозяйств, покупки ценных бумаг, инве​стирования в реальный сектор экономики;
6) движение ссудного капитала, осуществляемое на условиях срочности, возвратности, платности, обеспеченности и це​левого характера;
7) банковские ссуды, предоставляемые населению для опла​ты стоимости покупаемых потребительских товаров и услуг, а также продажа населению товаров предприятия​ми розничной торговли с оплатой их стоимости в рас​срочку.
4. Составьте перечень условий, на которых коммерче​ский банк выдаёт кредит, и запишите буквы, под ко​торыми они указаны:

1) платность;
2) возвратность;
3) срочность;
4) безвозмездность;
5) бессрочность.

5. Прочитайте приведённый ниже текст, в котором есть пропущенные слова.
Пользоваться деньгами как средством сбережения люди готовы лишь до тех пор, пока не происходит существенного 




 (1) стоимости этих сбережений в результате 



(2). Экономика в состоянии эффективно использовать денежную единицу в качестве меры




(3) только при относительной стабильности её покупательной 




 (4).

Выберите из предлагаемого списка слова, которые необходимо вставить в пробелы:

а)
дефляция;

б)
увеличение;

в)
снижение;

г)
инфляция;

д)
стоимость;

е)
способность;

ж)
спрос. 

Часть С. Выполните задания с развёрнутым ответом

С1. Решите задачу. Запишите способ решения и верные ответы.
В экономике государства N имеются следующие виды денег: Коммерческие векселя — 150 тыс. у.е. Срочные мелкие вклады — 20 тыс. у.е. Крупные срочные депозиты — 225 тыс. у.е. Депозиты до востребования — 300 тыс. у.е. Сберегательные депозиты — 110 тыс. у.е. Разменная монета — 2 тыс. у.е. Банкноты — 200 тыс. у.е.

Государственные ценные бумаги — 175 тыс. у.е. Определите величину денежных агрегатов: М0, М1? М2, М3, L.

С2. Выберите одно из приведённых ниже высказываний и изложите свои мысли по поводу поднятой проблемы.
1) «Иногда деньги слишком дорого стоят». (Р. Эмерон)
2) «Реальное количество денег оказывает сильнейшее влияние на эффективность экономического механизма. Тем не ме​нее лишь недавно было осознано, что должно существовать некоторое оптимальное количество денег и что общество может поддерживать это количество на данном уровне». (М. Фридмен)
3) «Деньги не колёса торговли, а смазка для них». (Д. Юм)
4) «Время — деньги». (Б. Франклин)
Приложение №2

Результаты успеваемости по экономике
Результаты успеваемости учащихся при написании административных и муниципальных срезовых работ.

	Учебный год
	Кол-во обучающихся детей
	Классы, в которых учитель работает согласно тарификации
	Успеваемость по предмету (в %)
	% обучающихся, успевающих на «4» и «5»

	2008-2009
	48
	10 А, 11 Б
	100%
	68% 

	2009-2010
	48
	10 А, 11 А
	100%
	73%

	2010-2011
	52
	10 Б, 11 А
	100%
	81%


Результаты успеваемости учащихся по экономики за последние 3 года.

	Учебный год
	Кол-во обучающихся детей
	Классы, в которых учитель работает согласно тарификации
	Успеваемость по предмету (в %)
	% обучающихся, успевающих на «4» и «5»

	2008-2009
	48
	10 А, 11 Б
	100%
	96% 

	2009-2010
	48
	10 А, 11 А
	100%
	98%

	2010-2011
	52
	10 Б, 11 А
	100%
	98,5%


Приложение №3

Основные методические варианты кейс-метода
	Метод
	Познание проблем
	Получение информации
	Определение различ-ных вариан-тов решения
	Решение проблемы/ принятие решения
	Оценка (критика) решения

	Case-

Study-

Method
	Главная задача.

Анализ

скрытых

проблем
	Информация предоставляется
	С помощью предоставленной информации разрабатываются варианты решения проблемы и принимаются соответствующие решения
	Сравнение собственного решения с решением, которое было принято в действительности

	Case-

Problem-

Method
	Проблемы ясно названы
	Информация предоставляется
	Главная задача. 

С помощью названных проблем и предоставляемой информации разрабатываются варианты решения и принимается решение
	Возможно сравнение собственного решения с решением, которое было принято в действительно-сти

	Case-

Incident-

Method
	Информация предоставляется с пробелами
	Главная задача. Самостоятель-ное получение информации
	
	

	Stated-

Problem-

Method
	Проблемы называются
	Информация предоставляется
	Приводятся готовые решения с обоснованием: возможен поиск дополнительных альтернатив
	Главная задача. Оценка (критика) принятых решений


Приложение №4

Кейс «Изменился ли закон спроса?».

ПРОБЛЕМНАЯ СИТУАЦИЯ'

Современный потребитель все чаще требует новинок. Как показывает мировая практика, рыночными лидерами сегодня становятся компании, которые прежде всего удовлетворяют человеческое желание новизны... Ускорение производства и потребления — глобальные тренды.

За последние пять—семь лет сроки вывода новинок на потребительских рынках сократились в 2—3 раза. Этому способствовало совершенствование технологий производства и глобальное разделение труда. Ускорение сегодня наиболее наглядно проявляется на рынке одежды (работа в режиме «fast fashion»), однако и в других потребительских секторах видны аналогичные процессы. Быстрый вывод новинок характерен для отраслей мобильной связи, масс-медиа, мебельного производства, автопромышленности.

На вопрос о причине активного обновления ассортимента аналитики отвечают, что изменился сам потребитель, его поведение на рынке, что в постиндустриальную цивилизацию товары приобретаются для удовлетворения не столько витальных нужд, сколько эмоциональных запросов.

Есть и иной подход к оценке этих новых особенностей потребления, которые свойственны в основном жителям мегаполисов. Когда срок потребления вещей стал приближаться к минимуму, т.е. вещи по сути становятся одноразовыми, заговорили о том, что мир охватывает болезнь «стрессового потребления».

Но, так или иначе, компании, которые не учитывают новые особенности потребительского поведения, теряют свои позиции.

ВОПРОСЫ

1) Сохраняет ли свое действие закон спроса при подобном поведении потребителя?

2) Можно ли назвать такое поведение покупателя рациональным? Если нет, то к какому из перечисленных в главе вариантов нерационального поведения вы бы отнесли подобное поведение потребителей? Влияет ли (и если да, то как?) подобное потребительское поведение на производителей товаров и услуг? Если да, то каковы последствия такого влияния?

Приложение №5

Направляющий текст «Создание предприятия».

1) Постановка задачи

Ваша задача на следующих уроках заключается в том, чтобы в рамках имитации самостоятельно открыть предприятие. Для этого вам требуются в первую очередь деньги и хорошая идея насчет продукта (ниша на рынке!). Вам задаются следующие финансовые рамочные условия для открытия пред​приятия.

Исходите из того, что у вас есть 500 000 евро. К сожалению, этого мало! Вам требуются хотя бы 2 000 000 евро для открытия собственного дела. Вопрос финансирования недостающих 1 500 000 евро вы должны решить сами.

При создании предприятия действуйте, пожалуйста, следующим образом:

1. Проинформируйте себя совместно с остальными членами вашей группы о том, что нужно учитывать при открытии предприятия. Направляющий текст дает вам рекомендации, где вы можете получить нужную информацию. Кроме того, направляющий текст содержит несколько направляющих вопросов и предложений. Направляющие вопросы показывают вам, какая информация важна и на что вы должны обращать особое внимание. Направляющие предложения содержат дополнительную информацию. Ответьте на направляющие вопросы письменно.
2. Продумайте шаги, необходимые для открытия предприятия. Занесите в подготовленный рабочий план шаг за шагом все, что нужно делать.

На этой фазе каждый член группы должен составить свой рабочий план.

3. Сравните все рабочие планы группы и выберите предположительно лучший.

4. Приступите к осуществлению запланированного открытия предприятия.

Обратите при выборе внимание на указания в направляю​щем тексте.

5. Проверьте в группе с помощью бланка для контроля, все ли вы правильно сделали при создании предприятия.

6. Подготовьтесь, учитывая инструкции в направляющем тексте, к заключительной беседе с учителем.

2) Инструкция для самостоятельного получения информации

Близкое к реальности создание предприятия требует от вас получения исчерпывающей информации и ее осмысления. Как вам, наверное, известно, свободное предпринимательство содержит не только большие финансовые шансы, но и большие риски. Многие случаи банкротства связаны с тем, что предприниматели исходили из неверных предпосылок. Более тщательное получение информации до открытия предприятия могло бы предупредить такой исход. Помните об этом! Обязательно учтите при получении информации направляющие вопросы!

Рекомендуется сначала прочитать направляющие вопросы и посмотреть, какая конкретная информация вам нужна. После этого вы сможете целенаправленно просмотреть имеющиеся в вашем распоряжении информационные материалы. Когда вы придете к выводу, что вы получили необходимую информацию, ответьте, пожалуйста, на направляющие вопросы в письменном виде.

Кстати, полезную информацию часто получают только в результате тщательного поиска!

2. 1) Направляющие вопросы

1. Принципиально у вас есть право свободного выбора правовой формы открываемого вами предприятия. Какие правовые формы предприятий существуют? Что характерно для определенных правовых форм?

2. Юристы говорят о «фирме» предприятия. Что они имеют в виду? Какие предписания существуют? Найдите в списке предприятий примеры правильных названий фирм для всех перечисленных выше правовых форм.

3. Вы, наверное, можете себе представить, что открытие предприятия связано с большим объемом бюрократических формальностей. Каким образом вообще проводится регистрация предприятия?

4. При открытии предприятия финансовое обеспечение играет большую роль. Какие возможности финансирования существуют? Что подразумевается под структурой капитала предприятия? Приведите примеры структуры капитала двух реально существующих предприятий. 

5. На основе каких критериев вы решили бы, где лучше всего открыть предприятие?

6. Предприятие состоит, как правило, из различных отделов. В этих отделах выполняют самые различные функции. Какие отделы есть почти на всех предприятиях?

2. 2) Руководящие принципы

«Правовая форма предприятия»

Предприятия могут иметь различные правовые формы. Различия между правовыми формами касаются прежде всего:

· числа совладельцев;

· финансирования;

· ответственности совладельцев (несение риска, шансы на получение прибыли);

· возможности получения кредитов.

«Регистрация предприятия»

После регистрации предприятия в различных инстанциях (которые вы сами должны выявить) вновь созданное предприя​тие вносится в торговый регистр. Торговый регистр дает информацию не только об открытии новых предприятий, но и о банкротстве, открытии филиалов и т. д. (см. § 12 Торгового кодекса).

«Возможности финансирования предприятия»

Баланс предприятия отражает соотношение имущества и долгов предприятия. На левой стороне баланса зафиксировано имущество предприятия (здания, оборудование, инструменты, обстановка, транспортные средства, сырье, требования, вклады в банках, наличные деньги в кассах и т. д.), а на правой стороне приводится, каким образом было проведено финансирование активов (за счет собственного капитала или задолженности). Общая сумма каждой из сторон баланса должна соответствовать сумме другой стороны, т. е. баланс должен находиться, как весы, в состоянии равновесия.

3) Руководство по самостоятельному планированию и принятию решений

Сумели ли вы ответить на все направляющие вопросы? Если да, то вы уже обладаете большим объемом важных знаний и информации, которые необходимы в хозяйственной жизни. Но в ходе получения информации у вас, наверное, уже сложилось представление о том, насколько сложно открыть предприятие и что для этого нужны более глубокие знания. На уроках вы, однако, не можете научиться всему сразу, даже если вы родились гением. Поэтому полученную на данный момент информацию следует рассматривать как основу, опираясь на которую можно относительно легко приобрести дополнительные знания и навыки.

Хотя значение надежной информации трудно переоценить, все же нельзя забывать об одном: за счет одной только информации еще не было создано ни одно предприятие! При необычных и рискованных планах, таких, как открытие предприятия, важно после тщательного сбора информации составить четкие представления о том, каким образом нужно далее двигаться к своей цели. Проведите поэтому систематическое планирование своих дальнейших шагов. Запишите шаг за шагом, что нужно делать для того, чтобы ваши благородные намерения когда-нибудь привели к открытию предприятия. Ограничьтесь при этом самыми существенными аспектами, на которые обратили ваше внимание направляющие вопросы в разделе 2.1. Составьте, пожалуйста, собственный рабочий план, избегайте на этой фазе обмена мнениями с членами группы. Только после того, как каждый член группы составит план работы, рекомендуется работать в составе группы. При этом вы сравниваете различные рабочие планы и выбираете один.

Вот пример оформления рабочего плана.

Рабочий план

Для открытия предприятия сначала я...

Последующие шаги я представляю себе следующим образом:

1.

2.

4) Инструкция по самостоятельному осуществлению плана

Наверное, вы уже спрашивали себя, что конкретно означает осуществить план.

Фаза реализации охватывает собственный процесс создания предприятия. На этой фазе вы должны не только мысленно подготовить открытие предприятия, нр и претворить его в жизнь в рамках имитации. Примите необходимые решения совместно с членами вашей группы. Установите в виде ролевых игр контакты с важными для открытия предприятия учреждениями (суд, банки и т. д.). Удачи в работе!

5) Бланки контроля для самостоятельной проверки

После открытия предприятия вы должны проверить самих себя, все ли правильно было сделано при открытии предприятия. Вели ли вы себя так, как это требовалось в реальной ситуации?

Используйте для самоконтроля приведенный ниже бланк. В нем вы найдете описание ситуации, в котором еще раз представлены те важные пункты, которые необходимо учиты​вать при создании предприятия.

Бланк для контроля

Контрольный вопрос 1.

Вы подумали о том, что вы хотите продавать? Есть ли, по вашему мнению, ниши на рынке?

Контрольный вопрос 2.

Решили ли вы, какие отделы должно иметь ваше предприятие?

Контрольный вопрос 3.

Продумали ли вы тщательным образом все «за» и «против» отдельных правовых форм предприятия?

Контрольный вопрос 4.

Осознали ли вы, что нельзя свободно сформулировать название фирмы, а существуют четкие инструкции по этому поводу? Соответствует ли выбранное вами название фирмы этим предписаниям?

Контрольный вопрос 5.

Решили ли вы, в каком месте собираетесь открыть свое предприятие, и обсудили ли вы, какие факторы имеют значение для принятия решения о его дислокации?

Контрольный вопрос 6.

Вели ли вы переговоры с банком о финансировании вашего предприятия? Подготовили ли вы этот разговор должным об​разом, собрав убедительные аргументы для получения ссуды на выгодных условиях?

Контрольный вопрос 7.

Заполнили ли вы бланк, содержащийся в направляющем тексте?

Описание в нескольких местах прерывается вопросами для контроля. Прочитайте описание и ответьте на содержащиеся в тексте вопросы совместно с членами группы. Если вы замети​те ошибки при открытии предприятия, то не умалчивайте о них. Nobody is perfect! (Никто не совершенен!) От вас, наоборот, требуется, чтобы вы на фазе подведения итогов открыто говорили об ошибках со своим учителем.

6) Указания по оценке результатов работы с направляющим текстом

После того как вы открыли предприятие, вам предлагают сообщить ваш опыт в заключительной беседе с учителем. Подготовьтесь к этой беседе следующим образом:

1. Запишите, что вам понравилось и что не понравилось при работе с направляющим текстом.

2. Обсудите в рабочей группе возможности для улучшения работы с направляющими текстами. Зафиксируйте соответствующие предложения в письменном виде.

3. Постарайтесь вспомнить, чему вы научились в ходе открытия предприятия.

Приложение №6

Учебно-творческий проект.

Название проекта: «Роль денег в рыночной экономике».

Проблема: Какова роль денег в нашей жизни?

Цель проекта: познакомиться с природой и функциями денег; обеспечить понимание учащимися отдельных экономических понятий (покупательная способность денег, денежный рынок, спрос на деньги); формировать самостоятельную познавательную активность учеников; формировать навыки самостоятельной работы со значительными объемами информации.

Планируемый результат: учащиеся оформляют собранный материал в виде слайдов с краткими пояснениями. 

Ход проекта (по этапам):

1. Обсуждение проблемы и постановка задачи проекта. (Актуализация знаний в о происхождении и сущности денег).

2. Выдвижение идей и выбор лучшей идеи, её обоснование и проработка как последовательное решение следующих взаимосвязанных проблем.

3. Определение требований (критериев), предъявляемых к результатам выполненного проекта.

4. Планирование проектного задания: распределение обязанностей среди членов группы по сбору информации о природе и функциях денег, денежном рынке, видах денег и т.д.

5. Непосредственное изготовление проекта: оформление собранной информации всеми членами группы (изготовление слайдов).

6. Проверка и оценка проекта, а также процесса проектирования. Подготовка к презентации.

7. Презентация проекта.

Приложение №7

Учебно-исследовательский проект.

Тема проекта - Концепция маркетинга стирального порошка

Результат проекта - Выставка рекламных объявлений, материалов для презентации и рекомендаций для сбыта

Область знаний и способностей:

• сообщение о принципах действий стиральных порошков
• проверка упаковки с точки зрения экологии;
• информационные запросы;
• проверка и переработка языкового оформления инструкции по употреблению;
• художественное/креативное оформление упаковок и рекламных объявлений.

Возможности мотивации:

• показ удачных рекламных объявлений, учитывающих защиту окружающей среды;
• показ видеофильма о последствиях чрезмерного потребления стиральных порошков;
• экскурсия на очистное сооружение сточных вод города
Вклад отдельных предметов:

• Макроэкономика: эффект, основной эффект, дополнительный эффект, определяющие факторы спроса и предложения;
• телевидение: обращение с телевизионными программами;
•химия: сотрудничество в зависимости от выбранного продукта;
• политика/история;
• политика в области защиты окружающей среды

Вспомогательные средства для планирования и проведения:

• имеющиеся продукты;
• беседы с производителями и торговыми организациями;
• инструкции или информация федерального ведомства по вопросам защиты окружающей среды о щадящей природу стирке;
• установление контакта с рекламным агентством

Возможные проблемы:

• достаточен ли объем имеющейся конкретной информации;
•есть ли в данном городе люди, к которым можно обратиться;
• организационные проблемы (необходимое время, сотрудничество);
• привыкли ли школьники к самостоятельной работе;
• опасность ограничиться эффектным оформлением рекламы сбыта

Временные рамки, место в рамках учебного года:

• Примерно 3/4 месяца;
• также возможно проведение в форме проектной недели

Обсуждение:

• с какими организационными, техническими и содержательными проблемами вы столкнулись;
•что надо изменить при проведении подобных проектов;
• возникли ли проблемы с методом или приемами работы;
• удачно ли протекало сотрудничество
Приложение №8
Проект, включенный в авторскую рабочую тетрадь «Опорный конспект школьника по основам потребительских знаний».

ТЕМА: Потребитель в системе здравоохранения
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В нашей стране наряду со страховой (бесплатной для пользователя) медициной быстро развивается рынок платных медицинских услуг. И если в первом случае Закон РФ «О защите прав потребителей» нам не поможет, во втором случае им можно пользоваться, если оказанная услуга окажется ненадлежащего качества.

Укажите нормативно-правовую базу, регулирующую правоотношения в сфере предоставления платных медицинских услуг:

ПОЛИС ОБЯЗАТЕЛЬНОГО МЕДИЦИНСКОГО СТРАХОВАНИЯ – 








































Обязательное медицинское страхование обеспечивает населению, застрахованному в системе обязательного медицинского страхования, равные возможности в получении бесплатной медицинской помощи.

Страховой медицинский полис обязательного страхования граждан выдается












. Медицинскую помощь в системе обязательного медицинского страхования имеют право оказывать 





















.

Отсутствие у пациента страхового полиса












, и отказ медицинских работников в оказании больному помощи по этой причине является грубейшим нарушением действующего законодательства. 

Особенно недопустимы такие действия врача или медсестры в случаях острых заболеваний (травм, отравлений и т. д.), когда неоказание своевременной медицинской помощи может привести к непоправимым последствиям в состоянии здоровья больного.

Самым важным документом, регулирующим отношения потребителя и учреждение здравоохранения при оказании платных услуг, является договор, который заключается между 














, и подтверждением которого может быть чек или квитанция об оплате.
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Запишите, какие услуги медицинское учреждение может оказывать за плату
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Запишите условия оказания платных медицинских услуг

	Частные медицинские учреждения
	Государственные или муниципальные медицинские учреждения

	
	


Информация о медицинской услуге
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Права и обязанности потребителя

	Права потребителя
	Обязанности потребителя

	1) 

2) сообщение сведений о наличии лицензии и сертификата, о стоимости оказанной услуги,

3) 

4) добровольное согласие на медицинское вмешательство,

5) требования о возмещении убытков, причиненных неисполнением или ненадлежащим исполнением условий договора, 

6) 

7) выплата компенсации за причинение морального вреда
	1) 

2) 


При несоблюдении учреждением здравоохранения обязательств по обеспечению качества и сроков исполнения платных услуг потребитель вправе по своему выбору потребовать:
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Нарушение установленных договором сроков исполнения платных услуг должно сопровождаться выплатой потребителю неустойки в






















.

При нарушении Правил предоставления платных медицинских услуг населению медицинское учреждение в установленном порядке может быть




 
















.

Действующим законодательством предусмотрено, что медицинское учреждение освобождается от ответственности за неисполнение или ненадлежащее исполнение платной медицинской услуги, если докажет, что 






















.

Все претензии и споры, возникшие между потребителем и учреждением здравоохранения, разрешаются:

1) 












, 

2) 












 

3) 












.

Домашнее задание

1. Укажите, кто из участников договора будет нести ответственность:

1) Гражданин К. не со​общил, что у него аллергия на аспирин. Может ли он обвинять врача в неправильном лечении? 

2) Гражданка М. вопреки предписаниям врача нарушила график приема лекарств. Несет ли медицинское учреждение ответственность за некачественные медицинские услуги?

2. Придумайте 2 ситуации с описанием нарушения прав потребителя при оказании платных медицинских услуг. Укажите их решение.

 Приложение №9
Результаты участия в олимпиадах, конкурсах, конференциях.

	№

п/п
	Ф.И. ученика
	Класс
	Год
	Название конкурса, смотра, соревнования и т.п.
	Уровень конкурса, смотра, соревнова-ния
	Занятое место (присвоен-ное звание)

	1.
	Литвинов А.
	10 Б
	2008
	Всероссийская олимпиада школьников по экономике
	муниципа-льный
	победитель

	2.
	Литвинов А.
	10 Б
	2009
	Всероссийская олимпиада школьников по экономике
	региональ-ный
	победитель

	3. 
	Махновский Е.
	10 А
	2009
	Молодежный экономический чемпионат
	региональ-ный
	Диплом I степени

	4. 
	Мишуров С.
	11 А
	2010
	Научно-практической конференции «Шаг в будущее»
	муниципа-льный
	Диплом III степени

	5.  
	Бабанских Р., Гнедой Д., Зверева А., Мелианова Е., Пак В., Плетникова Н., Попов И.
	8 А, 8 В
	2010
	Экономичес-кая игра «Экономика и мы. Потребитель»
	муниципа-льный
	призеры

	6
	Мелианова Е.
	8 В
	2010
	Молодежный экономический чемпионат
	федераль-ный
	Диплом II степени

	7. 
	Пак В.
	8 В
	2010
	Молодежный экономический чемпионат
	федераль-ный
	Диплом III степени


Информация, содержащаяся в договоре



































Платные медицинские услуги

































































бесплатная, доступная и достоверная информация





Требования при нарушении прав пациента





























Факторы


производства





труд











предпринимательс-кая активность
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